ООО «Вершки-Корешки»
Приказ № 39/В
о проведении оценки узнаваемости бренда  
Г. Сургут                                                                                               9 октября 2027 года
[bookmark: _Hlk106533246]В целях определения уровня узнаваемости бренда компании, оценки эффективности маркетинговых кампаний и формирования предложений по повышению лояльности целевой аудитории,  
ПРИКАЗЫВАЮ:  
1. Провести комплексную оценку узнаваемости бренда ООО "Вершки-Корешки" в период с 15 мая по 15 июня 2027 года.  
1. Назначить ответственным за организацию и проведение исследования руководителя отдела маркетинга — Татьяну Владимировну Михайлову.  
1. Отделу маркетинга обеспечить сбор и систематизацию данных, включая проведение опросов, анализ медиаактивности и обработку статистических показателей.  
1. Финансово-экономическому отделу рассмотреть возможность корректировки бюджета на продвижение в зависимости от полученных результатов.  
1. По итогам исследования подготовить аналитический отчет и представить его генеральному директору до 20 июня 2027 года.  
1. Контроль за исполнением настоящего приказа возложить на заместителя генерального директора по развитию.  
[bookmark: _GoBack]Руководитель: директор Денисова А. А. (Денисова)
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