ООО «Вершки-корешки»
Приказ № 39/В
О проведении регулярного анализа эффективности маркетинговых кампаний
Г. Сургут                                                                                               17 сентября 2027 года
[bookmark: _Hlk106533246]В целях повышения результативности маркетинговых мероприятий, рационального использования бюджета и обеспечения объективной оценки достигнутых результатов
 приказываю:
1. Установить практику регулярного анализа эффективности маркетинговых кампаний компании.
1. Назначить ответственным за проведение анализа начальника отдела маркетинга Иванову А.А.
1. Определить периодичность анализа: ежеквартально и по завершении крупных кампаний.
1. Включить в анализ оценку ROI, охвата целевой аудитории, уровня вовлечённости и показателей конверсии.
1. Представлять итоговые отчёты в адрес генерального директора не позднее 10-го числа месяца, следующего за отчётным периодом.
1. Руководителям подразделений оказывать содействие в предоставлении данных, необходимых для анализа.
1. Контроль за исполнением настоящего приказа оставляю за собой.
Руководитель: директор Денисова А. А. (Денисова)
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